





EDICAO 2024



MILHARES

DE PREMIOS

MILHARES
b DE CHANCES!
PARTICIPE!

O-5MILY

INSTANTAN EOS
DE ATE

CONCORRA A

**Representagao ludica. A contemplagdo dos prémios
Instantaneos é definida pela planilha de contemplagdo.

Promogao valida para malores de 16 anos que efetuarem compras nas lojas participantes, no perfodo de 29/01/2024 a 31/03/2024 e efetuarem seu cadastro no site até 03/04/2024.
*Os prémios representados na Imagem sdo sugestdes de uso da premiagdo, entregue em certlificado de ouro. Limitado a1 prémio de cada descrigio por CPF.
Consulte demals condigdes, lojas e produtos participantes e certificado de autorizagio SRE/MF no site da promog#o. Imagens llustrativas.

ACEssEo SITE: promocaomarcascampeas.com.br ouescanei o qr cope.

A CADA -
EM COMPRAS CHANGE CHANCE
R$100 comuamvass @ TDaASorre 1 e, E

*VALIDO PARA COMPRAS A PARTIR DE R$10,00

A CADA COMPRA DE

PRODUTOS
PARTICIPANTES

NUMERO
DA SORTE

S
:

L
IEIE




o 29/01 INiCIO DA PROMOCAO

() 31/03 FIM DA PROMOGAO

29 de janeiro a 31 de marco de 2024

63 DIAS 7ooso
TODOS OS DIAS

FEVEREIRO MARCO
Q D S T Q

25 26 27 28 29 24 25 26 27 28 29

- 02/03 — SORTEIO DA 1 CASA

D PREMIOS DE R$ 1.000,00 — Sorteios serdo realizados nos dias
10/02/2024, 24/02/2024, 09/03/2024, 23/03/2024 e 10/04/2024.

CASAS DE R$ 200.000,00 — Sorteios serao realizados nos dias
02/03/2024 e 10/04/2024.

28 29 30

03/04 FIM DOS CADASTROS.
AINDA TERA 1 SEMANA PARA
O SORTEIO FINAL

YK 10/04 - SORTEIO DA 2 CASA




NOVA MECANICA & CADASTRO DIGITAL

A CADA -
EM COMPRAS NUMERO CHANCE
R$100 comuiarvass @ TDasorre 1 isemue,

*WALIDO PARA COMPRAS A PARTIR DE R$10,00

A CADA COMPRA DE + NGMERO E + CHANCE
pRODUTos e 1 DA SORTE 1 NO PREMIO
PARTICIPANTES INSTANTANEO

& &

PASSO 1
PASSO 2
PASSO 3
| PASSO 4

Consumidor recebe ° Acessa o site da Cadastra o cupom

fiscal informando

a chave de acesso
ou escaneando

o0 QR code;

Aguarda a
validacgao para
participar
dos sorteios.

o cupom fiscale o A promogao
folheto explicativo : ' : e informa os dados
apos a compra; : pessoais;




PREMIACOES

. 5 mil vouchers no valor de R$ 95,00
. 300 vouchers no valor de R$ 150,00
— ‘ 120 vouchers no valor de R$ 400,00

50 Smartphones

(10 aparelhos sorteados a cada 15 dias)

Prémio Principal

. , . 2 Casas no valor de
Prémio Secundario

Prémios Instantaneos
Valor total de m y

R$ 50.000,00 R$ 568.000,00

De 1 milhao de De 5 mil prémios

reais em préemios entregues




MATERIAIS MPVD

COMPARTILHAR OS MATERIAIS
DA PROMOCAO, MARCAS
PARTICIPANTES E LOCAIS
CORRETOS DE POSITIVACAO
COM TODO TIME DE GERENTES
DE LOJA E PROMOTORES.
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ERIAIS PARA PERSONALIZAR
SUA LOJA EM 2024 '

MILHARES

DE PREMIOS

R copg. 2

Acap,
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BANNERS

CARTAZ




MATERIAIS PARA PERSONALIZAR SUA LOJA EM 2024
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ADESIVO ELETROSTATICO




MILHARES

DE PREMIOS

& MILHARES
PARTICIPE!

LOGO

SUPERMERCADISTA

v
\
v
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PREMIOS
INSTANTANEOS .
DE ATE

Promogdo vilida para maior de 16 anos, que nas lojas particip: , no periodo de 29/01/2024 a 31/03/. ro no site até 03/04/2024.
Os prémios representados na imagem sao sugestoes de uso da premiacao, entregue em certificado de duro. Limitado a 1 prémio de cada descrigao por CPF
Consulte demais icbes, lojas e partici e certificado de autorizagao SRE/MF no site da promogio. Imagens ilustrativas.

Acesse 0 SITE DA PROMOGAO: DFOMOCaOoOMarcasCampea s.com.br

CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES:
Fribei e e pges Cu@ JNT TNT VION i minatoa
B2 woses i, o5 oo D aww e G Gcami fmm

. . wsoz = = yAy
elpanérte A <y ~
pélp PratoFirio - |alLEl] O =2l
marboa



AUMENTE A DIVULGACAO

Potencialize a visibilidade da promogao com materiais extras

mmlemm L BRI En:mm

4 MlLuAnES
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REDES SOCIAIS TOTEM DIGITAL WHATSAPP

Outras midias extras entre em
contato com a equipe.




NOVIDADES PARA 2024

Networking em eventos de langcamento nas regionais da
APAS com a participacao dos patrocinadores

= & Acompanhamento I " ¢
Gamificagao em todas as fases da "Yde_s UL :fm Nova mecanica de
mais dinamica campanha liellEis el e facil assimilagéo

v

Tutoriais e
cartilhas para
capacitar os
supermercados
participantes

Premiacao “TOP
Associados” para os
Supermercados que se
destacarem na campanha




MIDIA

(DIVULGACAO + ENGAJAMENTO)

MILHARES
. DEPREMIOS -
MILHARES
) DE CHANCES! &
@n@u@[ss
A >
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@ = @ |
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_ Spot de 4 Linkedin
"~ radio

Pela primeira vez
em nove edicdes a campanha sera

DIVULGADANA TV ABERTA




Visitas de clientes ocultos, poderemos avaliar o seu
desempenho de forma imparcial e identificar os pontos
fortes e oportunidades de melhoria e entrega de
brindes como incentivo.

Analise do Validacao se o
v discurso sobre caixa entregou
explicacao da "folheto apds a

campanha compra

Direcionamento Analise se o caixa
para cadastrar o soube explicar a
cupom no site mecanica e como

com o QR Code participar




CALENDARIO PROMOCIONAL

JANEIRO

28 (9 30

29/01 - Verao / Férias
31/01 - Festival logurtes

MARCAS CAMPEAS

FEVEREIRO

S
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25 26 27

09/02 - Carnaval (Bebidas)
15/02 - Semana da Limpeza
19/02 - Dia do esportista
20/02 - Os pets amam
22/02 - Festival Congelados
28/02 - Dia da ressaca
29/02 - Café da Manha
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07/03 - Faca Vocé Mesmo
08/03 - Dia da Mulher

14/03 - Festival Higiene e Beleza
15/03 - Dia do consumidor
21/03 - Pascoa

22/03 - Dia da agua

26/03 - Cesta Brasileira

27/03 - Dia do vinho



ATIVACAO MARCAS
CAMPEAS

OFERTA OFERTA OFERTA

MARDAS DAMPENS | MARPAS DAMPENS MARRAS PAMPENS
2027 2024 2027

cmpeza | onéiinon| T

Unidade por R$3,99
duas por:
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RELATORIO
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CADASTROS DE ANALISE DO
7 . CUPONSE CONSUMIDOR
( 9 PRINCIPAIS INFORMACOES DA OPERACAO DATA DA ULTIMA ATUALIZAGAO: 20/04/2023 CONSUMIDORES
3
» PRINCIPAIS INDICADORES RANKING INDUSTRIAS
— Clientes Cadastrados Compras Cadastradas Faturamento )
y 58.225 84.528 T e
S ik e
Sumarpmunto Rens fariclpmses INDUSTRIA3
?4/02/2923 ?5,/03/2(‘)23 RS 376,69 y INDUSTRIA4
B et 1’58";’“ - Tickee Mk Campanka 5 IoUsTRAe
el Melhores Resultad I
- MEDIA POR DIA { === H
- VALOR MELHOA DUA
& 165, A A
il ] ANALISE DE PARTICIPACAO
& . : ) TICKET MEDIO DA MARCA
? EVOLUGAO COMPARATIVA als TOP REDES
2 1 Mi Rede
“:;:\;w\\ksosow NAY RS 0.5 Mi N RSO6Mi Rede 1
= § LA | 1758 RS 0.48 Mi RSOAS;: RS 045 Mi RS 046 Mi SZS:%
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v 2023 mar 2023 abr 2023 M
a3 Total MAILING DE
CONSUMIDORES




PARCEIRO MARCAS

'CAMPEAS 2024

Intellibrand
I @



A Intellibrand faz parte da vertical de Digital

‘ : Commerce do grupo britanico Ascential, conhecida como
N _ Ascential Digital Commerce, que trabalha na medicgao,
& otimizacao e execucao para o crescimento do comércio

digital.

SOLUCOES QUE RESULTAM EM SUCESSO

CONSUL:I'ORIA E PLANEJAMENTO x EXECUC}AO DIGITAL
ESTRATEGICO

/ Por mﬂeio do expertige d_e_vérios anos na
A experiéncia do nosso time nos torna a melhor & @ atuag&o com o varejo digital, somos os

opcao para [oe]gigie=leNelelgIlgi=Rdas estratégias responsaveis por tf()dta IOPGFaQGO da sua marca
necessarias para ser vencedor no digital, do nos principals marketplaces.

planejamento de Go-To-Market ao
desdobramento em planos aos clientes.

ACESSE SEUS DADOS
DE SELL-OUT

TECNOLOGIA E DADOS ACIONAVEIS

Por meio de |Elegle]fefe]ERe[ERelelgi=licONSEgUIMOS v 'x
W/

Saiba como esta a performance
de cada um dos seus clientes e
produtos para entender quais
sao os principais gargalos na

garantir a melhor execugao online para a marca b
operagao a serem atacados.

com dados acionaveis e informagdes granulares.




APl EM EXECUCAO



| o
- MARCAS CAMPEAS
Que impulsionardo suas

VENDAS EM 2024!

Categorias Exclusivas



¢ Kimberly-Clark




ATITUDEDE
GIGANTE {ii%md:
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ATITUDE DEsael . .
GIGANTE ;i Quais sao as “dores” do consumidor?
S Ll A Kimberly estd atenta as tendéncias do mercado,
& o4 atendendo as necessidades dos consumidores

. L ? <
12
SEMESTRE SE:::i:-:RE
INFANTIL ADULT

Reformulacéo da Novas Embalagens e = Lancamentos: Langamento: Langamento:

_ : _ Lancamento: Langcamento: w
Linha de Natural Care Novos Counts Intimus 2 em 1 Tripla Roupinha  Protetor Indicador de Tripla Mega + Protecéo Dia e
+ Pants e Plenitud Classic Troca Creme 30g
Linha Banho . ,
e G :
r Bre= o
Saaat A\ .‘ @ ’ §E§%‘

€ Kimberly-Clark



LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24

ISOTONICOS E HIDROTONICO

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA W SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA MARCA
<o
\'
A of). : o) s Guara VITON
&S CARNE BOVINA ViToN SUCO PRONTO
ACOUGUE AAMAA WWWWh
BEBIDAS NAO i i |b
FILTRO DE PAPEL smoasvio | myjnalba AGUA MINERAL mMiNnaioa
BRASIL BRASIL
FACAS E UTENSILIOS P/ e 2
oo Cvionm b s
COZINHA TRAMONTINA McCoin BATATA CONGELADA Me
QA
W ASSADEIRA ACAI
BAZAR
CONGELADOS . -
PAPEL ALUMINIO . Pelpandrte | ,ca|PRONTO PARA BEBER pélpanérte
&
WYDA WYDA
UTENSILIOS DESCARTAVIES POLPA DE FRUTA
Ky
?fﬁf’fﬁ‘ﬂﬁ?ﬁ%‘.’i CERVEJA 7’53595.‘?:5:?3’?55!5 LINGUIGA CALABRESA
BEBIDAS ALCOOLICAS ~| <V 1 <'A1}
700 5v1b 5vb
marba
BEBIDA PRONTA A BASE DE d s marba
EMBUTIDOS
SOIA A e MORTADELA
REFRIGERANTES ( W,% ABSORVENTE HIGIENICO
=
BEBIDAS NAO BEBIDAS ENERGETICAS a ; FRALDA GERIATRICA le
ALCOOLICAS L 9 0 Klmberly-Clark
HIG. SAUDE E BELEZA
BEBIDAS ESPORTIVAS 'I'"'I' FRALDA INFANTIL Hu GGIES

PATROCINADORES
MARCAS CAMPEAS

2024

Apresento AS
INDUSTRIAS
PATROCINADORAS E
suas categorias




LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24 LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA w SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA MARCA

LENCOS UMEDECIDOS CHOCOLATE RECHEADO ;’I""[ﬂs

B MARS

SABONETE LIQUIDO PARA

- SALUﬁLEZA & Kimberly-Clark BEBES HUGGES CONFEITO DE CHOCOLATE 1‘\8{‘\“s PATROCI N A DO R ES
MARCAS CAMPEAS

SHAMPOO E CONDICIONADOR

PARA BEBES CAFE CAPSULA

2024

CAFE TORRADO E MOIDO

BB

CERA PARA PISO

A @&»
-
MHZ | b
Ir 2 ad .
ot DESINFETANTE MERCEARIA DOCE 5 BOLO PRONTO / MINI BOLO = e
B — (PANCO TPANCO
l_ © ol S Apresento AS
—, Politriz INDUSTRIAS
LIMPEZA LIMPA ALUMINIO ACUCAR 8 - PATROCINADORAS E
\ suas categorias
LIMPADOR PERFUMADO @ Camil ADOGCANTE @ Camil
, e
ACHOCOLATADO EM PG £ We® ROSQUINHA / ROSQUINHA
INTEGRAL
AB|BRASIL
@&E MISTURA PARA BOLOS Gran, AB|BRASIL FERMENTOS m
o - =R
MERCEARIA DOCE § 2 m—
BALAS MASTIGAVEIS = L1 VA ATUM ENLATADO
M ARS T MERCEARIA SALGADA \ \
. Gomes'} Gomes'y
CHOCOLATE COM BISCOITO - W\% ‘ PATES '
NS




LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24

SETOR DE LOJA

EMPRESA

SEGMENTO/CATEGORIA

Bl

VA

MERCEARIA SALGADA

WEINZ

ESTP 1869

KETCHUP

MAIONESE

MOLHO DE TOMATE

MOSTARDA

WEINZ

ESTP 1869

CONDIMENTOS E ESPECIARIAS

FAROFA / FARINHA DE
MANDIOCA

FUBA / FARINHA DE MILHO

GRAOS E CEREAIS

CARNE SECA (JERKED BEEF)

MASSAS FRESCAS

BISNAGA

PAO DE FORMA

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES MC 24

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA MARCA
PIRAHY | arroz/ARROZ IN NATURA PratoFino
. BISCOITO AGUA E SAL/ .
@ Camil CREAM CRACKER @ Camil
=R
\ /% N,
VA TAPIOCA
MERCEARIA SALGADA f y &,
Onde ha amor, ha sabor! ALHO
o A . 2
© i VINAGRE @ ;
ALMAROMI ALMAROMI
A ALMA DO VINAGRE A ALMA DO VINAGRE
[
AB|BRASIL CHANTILLY G@I],
Finale
IOGURTE DANONEe
S —
IOGURTE FUNCIONAL ACT|V|A
=
PERECIVEIS LACTEOS
YoPRO
#
IOGURTE ﬁdﬂmunho

PATROCINADORES
MARCAS CAMPEAS
2024

Apresento AS
INDUSTRIAS
PATROCINADORAS E
suas categorias




PATROCINADORES EXCLUSIVES

& Kimberly-Clark

MARCAS QUE VALEM O TRIPLO DAS CHANCES NA PROMOCéO
(3x NUMEROS DA SORTE + 3X CHANCES NOS PREMIOS INSTANTANEOS)



ITREINANMENTQ

coM FOCO NOS RESULTADOS PARA
GERENTES, FRENTES DE CAIXAS E LIDERES

Estratégia da
promocgao;

' Mecanica;

Passo a passo de
participacao do consumidor;§

Engajamento da
equipe.




AREA DO ASSOCIADO  [EERue:

ACESSO EXCLUSIVODAS | . 7 MATERIAIS DE
REDES PARTICIPANTES % s TREINAMENTO

v Lista de produtos - : Apresentagdo da campanha 0
participantes E

Video explicativo Q

«” Regulamentos
Contato dos patrocinadores T = ko de instalagdo de materiais

v w PDV
Artes dos materiais da

v promogao = = Manual do gerente 0



SAC EXCLUSIVO DA PROMOGCAO

DUVIDAS DOS SEUS CONSUMIDORES
ENCAMINHE AO NOSSO TIME!

CANAIS:

 TELEFONE / WHATSAPP : (11) 2626-3437

E-MAIL : sac@promocaomarcascampeas.com.br

REDES SOCIAIS (Instagram, Facebook e Youtube
exclusivos da promoc¢ao);

CHATBOT Atraves do hotsite da campanha.




Vamos unir forcas para
abastecer os estoques com
produtos participantes da
promocao Marcas Campeas
e dar aos consumidores a
oportunidade de ganhar
em dobro.

JUNTOS, PODEMOS
CRIAR UMA EXPERIENCIA
VENCEDORA PARA TODOS!



" 10 PASSOS PARA IMPULSIONAR

SUAS VENDAS NA MC24

1. CONEXAO COM PATROCINADORES - PARCERIAS DE SUCESSO: O evento oficial de lancamento é a
sua chance de se conectar diretamente com as marcas patrocinadoras. Estabelecga parcerias sélidas e
acordos exclusivos que oferecam promocdes atraentes. Juntos, vocés podem conquistar novos patamares.

2. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - DEFINA SEUS OBJETIVOS: O sucesso comeca com um plano
sélido. Analise o desempenho das edi¢Oes anteriores para ajustar sua estratégia e alcancar novos
patamares de sucesso.

3. UTILIZE MATERIAIS DE MERCHANDISING - E SE DESTAQUE NA CAMPANHA: Use os materiais de
merchandising para aumentar a visibilidade dos produtos no ponto de venda posicionando-os
estrategicamente para atrair a atencao dos clientes, transformando cada produto acelerador em uma
estrela da campanha.

4. TREINAMENTO DE EQUIPE - TORNE SEU TIME CAMPEAO: Engaje seus supervisores, gestores e
operadores de caixa garantindo a participagao do seu time nos treinamentos oficiais da campanha. E
certifique-se de que todos compreendam os detalhes da campanha e estejam prontos para responder as
perguntas dos clientes, proporcionando uma experiéncia excepcional.

5. MANUAIS E TUTORIAIS - GUIA PARA O SUCESSO: Utilize os manuais e tutoriais disponibilizados no
portal do Associado para a instalacao dos materiais de merchandising. E estimule sua equipe a seguir as
diretrizes para uma implementacao eficaz, garantindo que a campanha se destaque na sua loja.

OO0 O0QY
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") 10 PASSOS PARA IMPULSIONAR

SUAS VENDAS NA MC24

6. CLIENTE OCULTO - OLHOS NO CLIENTE: Recepcione as visitas de cliente oculto para avaliar a
experiéncia do cliente durante a campanha. Isso ira ajudar a identificar areas de melhoria e fazer
ajustes conforme necessario.

7. POSTS PRE-PRONTOS PARA REDES SOCIAIS - CONECTE-SE COM O MUNDO: Utilize os posts
pré-prontos para divulgar a campanha nas redes sociais oficiais da sua empresa e estimule o
compartilhamento entre os colaboradores. Manter uma presenca online ativa ajuda a envolver os
clientes, compartilhar a emocao das promogdes e criar conexdes mais fortes.

8. OFERTAS ESPECIAIS - HORA DE ACELERAR: Destaque produtos de marcas participantes que sao
verdadeiros aceleradores. Incentive o publico a comprar mais com descontos e promogdes exclusivas
para produtos-chave, transformando compras em experiéncias unicas.

9. AVALIACAO CONTINUA - ACOMPANHE OS RELATORIOS: Monitore o desempenho da campanha
em tempo real utilizando os dashboardings da campanha e esteja pronto para fazer ajustes quando
necessario. Nessa edicao teremos também a versao mobile!

10. FEEDBACK E COLABORACAO - SUCESSO EM EQUIPE: Esteja aberto ao feedback dos clientes e
colabore com as marcas patrocinadoras para melhorar a campanha. Mantenha uma comunicacao
constante com todas as partes envolvidas, e responda aos questionarios de feedbacks e sugestdes
enviados pela agéncia RC Trade Marketing.

Q00 ] Ay



BOAS VENDAS!

Atendimento Associados Atendimento Industria
(11) 94023-7542 (11) 94023-7542

viviani@rctrademkt.com.br Lucas.vantini@rctrademkt.com.br




