ASSOCIACAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS
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MARCAS CAMPEAS?

Uma mega campanha com o objetivo de aumentar
as vendas dos GRANDES, MEDIOS e PEQUENOS
supermercados no Estado de Sao Paulo.

ASSOCIAGAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS

Com o objetivo de alavancar as vendas e gerar novos
negocios entre os Supermercados e as maiores Industrias do

setor, gerando diversos beneficios:

© Aumento de faturamento e ticket médio
© Fidelizacdao do consumidor

© Relacionamento Supermercado x Industria
© Destaque no ponto de venda

@ Inteligéncia de dados

T g

QI o <
= i T

v/

CONSUMIDOR)

T



10 anos de
Resultados comprovados

CONCORRA A MAIS DE" "
RS 1 MILHAO EM PREMIO

VEJA COMO PARTICIPAR:
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EMPRESAS QUE JA PATROCINARAM
AO LONGO DESSES 10 ANOS DE HISTORIA
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RESULTADOS GERAIS 2024 K7
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+580 MIL +2.,5 MILHOES +410 MILHOES +155,00
CLIENTES DE COMPRAS FATURAMENTO DE TICKET MEDIO
CADASTRADOS CADASTRADAS CUPONS CADASTRADOS DE COMPRAS
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PREMIACGES ‘ + 8 MILHOES DE NUMEROS DA SORTE

1 MILHAO DE REAIS EM PREMIOS

CRESCIMENTO 23%

' NO VOLUME DE VENDAS
| DE PRODUTOS PARTICIPANTES *

PN \

+150 MILHOES EM FATURAMENTO MEDIO

\\ (VALOR MEDIO SKU NOTA FISCAL 2024 X VOLUME 2023) ACUMULADOS ENTRE FEVEREIRO E MARCO 2024
X FEVEREIRO E MARCO DE 2023
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+ 1 MILHAO DE USUARIOS ACESSANDO O SITE E 33 MILHOES DE VIEWS NO SITE




-RESULTADOS DA DIVULGA(,?AO
DE REDES SOCIAIS 2024 ‘
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Seguidores: 153.375 | "Msu'::::;cf‘° | Seguidores: 20.759

Alcance: 47,2 mi = | B I Alcance: 2.632.301

.r
Visitas ao perfil: 1.290.983 | Visitas ao perfil: 22.837
Publico: 69,34% mulheres —— Publico: 69,28% mulheres
30,66% homens e 23,19% homens
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Cadastre seu cupom fiscal no site:
promocaomarcascampeas.com.br

. . Promocgao valida de 29/01/25 a 06/04/25, cadastro no site até
A CADA A CADA COMPRA DE 09/04/25. Participagao para maiores de 16 anos, nas lojas
RS 100 EM COMPRAS PRODUTOS participantes. Imagens meramente ilustrativas. *Prémios

CUMULATIVAS* \a entregues em certificado de ouro. **Prémios entregues através
*yélido para compras a partir de R$ 10,00 CHANCE NO PARTICIPANTES CHANCES NO

= = de carteira digital. Limitado a 1 prémio de cada por CPF. Consulte
BALAO PREMIADO BALAO PREMIADO Regulamento e Autorizacao SPA/MF no site da promocao.




68 DIAS DE CAMPANHA!
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* 29/01-INICIO DA CAMPANHA * 06/04 - FIM DA CAMPANHA

@ 01/03 - SORTEIO: 1 CARRO @ 09/04 - FIM DOS CADASTROS NO SITE

SORTEIOS TODOS OS SABADOS: 16/04 - SORTEIO:
T e 1CASA, 1 MOTO E 1 SMARTPHONE



MECANICA DA CAMPANHA

E 4 NUMEROS DA SORTE

A CADA ‘] NUMERO DA SORTE A CADA COMPRA DE

EM COMPRAS (™
RS 100 cumurarias: € CHANCE NO EA%‘%RH\II?E% - CHANCES NO
BALAO PREMIADO

valido para compras a partir de RS 10,00 BALKO PREMIADO
. - a 2Ty, g ﬁf 9 "'_ .I" "t

Consumidor Acessa o site Cadastra o cupom g Aguarda a
recebe o cupom da promocao fiscal informando validacdo para
fiscal e o folheto e informa os a chave de acesso participar
explicativo apos dados pessoais Oou escaneando dos sorteios

o0 QR code

a compra
Passo 01 BN PASS0 02 BN (__Passo03 ) | PASSO 04 )
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PROMOCAOMARCASCAMPEAS COM BR
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*Prémios entregues em certificado de barras de Ouro.



Ao estourar o balao,
Y o consumidor pode

3 | ganhar prémios
4 na hora!
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PRODUTOS MARCAS
PARTICIPANTES PARTICIPANTES

CORRA
pA FESTA E CON
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PREMIOS DE Ai

PARTICIPE AGORA

(11) 2626-3437

Otimizado para
Mobile e desktop

N

O Cadastro do cliente

o Gamificacao
VEM prA FESTA £ CONCORRA

a MILHARES DE PREMIOS! O Lojas participantes

Catalogo de marcas
e produtos participantes

SAC PARA CONSUMIDORES

sac@promocaomarcascampeas.com.br

Suporte total aos consumidores, para duvidas, ajuda no cadastro,
gamificacdao e muito mais. Canais: telefone, WhatsApp, e-mail e chatbot.



CARTAZ

Cadastre seu cupom fiscal no site ou escaneie o QR code
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MATERIAIS PERSONALIZADOS COM A SUA MARCA




-

4l

—

1 ; i 4 |

S R
EM PRA FESTA £ co) -
AMILHARES pg hl?é‘l:::)ns':A - =

. . ey

ADESIVO ELETROSTATICO

E Lid
Cadastre seu cupam fiscal no site: promocanmaﬂ:ascamneas.corrl.br
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ORELHA DE MONITOR DESTAQUE DOS PRODUTOS NA GONDOLA PARTICIPANTE
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FOLHETO EXPLICATIVO

BENEFICIOS:

v Lembrete e destaque da promocao

« Apoio p/ frente de caixa
+ Mecanica Completa
« Passo a Passo de participacao

« QR code do site da promoc¢ao

Entregue 1 por cupom fiscal
Nao deixe faltar nas lojas
Deixe os folhetos no caixa




CLIENTE OCULTO

Dinamica:

-~ Analise do discurso sobre - ~ Validacao se o caixa entregou

v v

-~ explicacao da campanha ~ "folheto* ap6s a compra

~ o Direcionamento para cadastrar

v

\ cliente informar o CPF na nota

~ =~ Analise se o0 caixa soube explicar

v

\: a mecanica e como participar

Oferecendo oportunidades de melhoria
e entrega de brindes como incentivo.



Notas do Presenter
Notas de apresentação
Esse slide é apenas para top 30 – Retirar slide quando for apresentar para os demais.


GESTAO NO PDV

Teremos uma equipe de supervisao de merchandising que estara disponivel
para oferecer suporte as lojas, fornecendo orientacdes e garantindo a
positivacao dos materiais de PDV, durante todo o periodo de promocao.

FUNCOES DOS SUPERVISORES:

Visita as lojas para garantir a instalacao
dos materiais corretamente;

Orientar os gerentes e equipe de loja;

Relatorio fotografico dos produtos
patrocinadores e materiais da loja para
o time comercial dos Supermercados;

614.581

Reforco com Operadores de Caixa PESQUISAS

e SAC das lojas

o
'


Notas do Presenter
Notas de apresentação
deixar copy mais sutil + inserir fotos da positivação (inserir slides do carlos correia de positivação 2023) +não inseri a quantidade de coordenadores


. AREA DO ASSOCIADQ

SUPORTE COMPLETO DA PROMOCAO

ACESSO EXCLUSIVO DAS MATERIAIS DE
REDES PARTICIPANTES TREINAMENTO

. Lista de produtos Apresentacao o

MATERIAIS nvz'rnuumfﬂ \ participantes | ' da Campanha
m A |
= = = = Regulamentos i icati
= \ ) o Video explicativo

VIDEDS

. Contato dos

patrocinadores Video de instalacao

de materiais pdv o

. Artes dos materiais
da promocao Manual da Campanha o


Notas do Presenter
Notas de apresentação
ver com augusto se vai mudar o layout e quais vao ser as novidades


A Inclua @ campanha no seu calendario de midias e ativacdes
AUMENTE A Dlvu LGACAO Potencialize ainda mais seus resultados com a promoc¢ao

MOBILIE

MLMI\MJ

FESTA E CONCORRA
Ve T SRl
.

CAMISETAS : FAIXA DE ENTRADA MONITOR DE CHECKOUT BANDEIROLAS




" TABLOIDE DIGITAL
EXCLUSIVO DA CAMPANHA



+s TREINAMENTO

PARA GERENTES, FRENTE DE CAIXAS
E LIDERES DE LOJA

v TREINAMENTOS ON LINE

~ ESTRATEGIA DA
PROMOCAO

v MECANICA
v PASSO A PASSO DE

PARTICIPACAO DO CONSUMIDOR

v ENGAJAMENTO DA EQUIPE




& PREMIACAO Tor ASSOCIADOS"

Premiacdo “TOP Associados” para os Supermercados que se destacarem na

campanha, valorizando o empenho e o sucesso alcancado.
REDES COM MAIS CUPONS CADASTRADOS




RELATORIOS -

ACOMPANHAMENTO DOS INDICADORES
DE PERFORMANCE COMO:
Volume/ Receita/ Preco/ Ticket Médio

Identificar tendéncias e padroes
de consumo

Compreensao de preferencias
de compra

Oportunidade de cross-selling
e up-selling

Identificacao de produtos
complementares e maior
valor agregado
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PRINCIRAIS INFORMACOES DA CAMPANHA
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Tastal 479.891 1.187.349

ANALISE'DE MAILING DE PARTICIPACAO
TICKET MEDIO CONSUMIDORES DAS MARCAS




\

& EVENTOS DE LAN CAMENTO

E

Eventos nas Regionais APAS que reunirao as Redes Participantes e as
Industrias Patrocinadoras para “lancar” a campanha e gerar negocios!

EM BREVE, DIVULGACAO DO CALENDARIO




NAS REDES PARTICIPANTES

ENTREGAS SIMBOLICAS . Y T

VENCEDOR ATACADISTA
casa

CHAMA
RS 1.000,00

SHIBATA | SM SAO JOSE
RS 1.000,00 o casa



Notas do Presenter
Notas de apresentação
Fotos e informações apresentação final Carlos Correa


VR QR

® Q ®

Estrutura completa de promocao
Certificacao da campanha
Desenvolvimento do Site da promocao
Compra e entrega dos prémios

Producao e logistica do enxoval de
Materiais PDV personalizados

Forte Investimento em midia
Artes para divulgacao da campanha

Suporte para consumidor final (SAC)

7

N - .
+ Mailing de clientes
~\

« Equipe de Merchandising para
Assessoria as lojas

7

3/\ Treinamento para equipe de loja

P

« Cliente oculto | »
« Premiacao para melhores lojas

, \ . .

+” Relatodrios de performance de vendas

e de cadastros na promocgao (Bl)

= .
«” Eventos de relacionamento

com as Industrias Patrocinadores -
v 4 y

N\ . o .~
«” Entrega Simbdlica da premiacao
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AUMENTO DE VENDAS
TICKET MEDIO |
FREQUENCIA NAS LOJAS f
ESTIMULA O CONSUMIDOR ,LS
DIVULGACAO

AMPLA COMUNICACAO DA(S) SUA(S) LOJA(S)

NEGOCIOS
PARCERIA COM AS MARCAS PATROCINADORAS

SEM BUROCRACIA
A APAS CUIDA DE TODA A OPERACAO

b



CONDICOES ~
DE PARTICIPACAO

Realizar a positivacao dos
materiais na loja

Efetuar o pagamento
de frete para recebimento
de materiais

Receber os supervisores de Merchandising y\
para aproveitar todo o suporte oferecido
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Notas do Presenter
Notas de apresentação
deixar copy mais sutil


N'I‘REGA LOJA A LOJA

V\ Rapidez na entrega dos materiais na sua loja

‘® " /
<

Facilidade na distribuicao dos materiais | .. |

v\ Custo otimizado entre todas as lojas

participantes para obter a melhor condicao

74

) . . .
& O valor do frete sera informado apoés a
confirmacao de todas as lojas participantes

-




CONFIRME A SUA
PARTICIPACAO

CONTATO ASSOCIADOS

FRAN FREIRE
(11) 94023-7542

Atendimento exclusivo para
Supermercados Participantes.

(© @marcascampeas
) Promocao Marcas Campeis
o @promomarcascampeas

BOAS VENDAS!
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