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E CONCORRA

SMART |
PHONES* /.

PARA COMEMORAR [ T~ SN - 1105 oe e
= \ 9 p NO_ ™ g
- ) 500  paLio €&

Cadastre seu cupom fiscal no site:
promocaomarcascampeas.com.br

Promocao vdlida de 29/01/25 a 06/04/25, cadastro no site até E::-:"E

A CADA COMPRA DE 09/04/25. Participagao para maiores de 16 anos, nas lojas ;_ e
— '5

s

A CADA ] NUMERO DA SORTE

R$ 100 EM COMPRAS > pRODUTOS participantes. Imagens meramente ilustrativas. *Prémios ;'; LY
CUMULATIVAS* \g» 2 entregues em certificado de ouro. **Prémios entregues através B
CHANCE NO PARTICIPANTES CHANCES NO de carteira digital. Limitado a 1 prémio de cada por CPF. Consulte Er

*valido para compras a partir de RS 10,00 = =
BALAO PREMIADO BALAO PREMIADO Regulamento e Autorizacao SPA/MF no site da promogao.




68 DIAS DE CAMPANHA!
JANEIRO | FEVEREIRO
T Q Q S D S T Q Q S

SIT\OAMUITOS
PREMIOS!

W 29/01 - INICIO DA CAMPANHA * 06/04 - FIM DA CAMPANHA

@ 01/03 - SORTEIO:1CARRO @ 09/04 - FIM DOS CADASTROS NO SITE

SORTEIOS TODOS OS SABADOS: 16/04 — SORTEIO:



A CADA ‘] NUMERO DA SORTE A CADA COMPRA DE

EM COMPRAS
RS 100 cumiranivas: & NICEING > 2 PRODUTOS
*yalido para compras a partir de RS 10,00 + 1 BAL&O PREMIADO PARTICIPANTES

Cadastra o cupom

fiscal informando

fiscal e o folheto e informa os a chave de acesso

explicativo apds dados pessoais ou escaneando
a compra 0 QR code

PASSO 01  QN( passoo2 ) (__Passo03 )

Consumidor
recebe o cupom

Acessa o site
da promocgao

MECANICA DA CAMPANHA

+ 4 NUMEROS DA SORTE

CHANCES NO
'l' 4 BALAO PREMIADO

Aguarda a
validacao para
participar
dos sorteios

PASSO 04




DE 1 MILHAO _
DE REAIS EM PREMIOS

PREMIACOES

PREMIOS INSTANTANEOS

RS 585.000,00 PREMIOS DEA

[E !
~ NO _
4100 vouchers no valor de R$ 100,00 RS BALAO
500 PREMIADO

500 vouchers no valor de Rs 300,00 NA HORA! DIGITAL
50 vouchers no valor de RS 500,00 /

N

PREMIO PRINCIPAL
O1 Casa no valor total de

250.000,00

PHONES”,

PREMIO SECUNDARIO

08 Smartphones no valor total de

12.000,00

ey
o0 &
- | ~ PREMIO SECUNDARIO . 7 ‘
: 8 01 Carro no valor total de ‘_ /
o SMART | 80 ooo oo ; Qﬂ ‘ b\\
\ LS N _

*Prémios entregues em certificado de barras de Ouro.



AO ESTOURAR
- O BALAO,

") O CONSUMIDOR PODE
GANHAR PREMIOS

NA HORA!

PR‘EMIOS DE ATE

500

NA HORA!

2 PREMIOS

GARANTIDOS

NO_
POR LOJA BALAO

PREMIADO
DIGITAL

O CLIENTE PODERA GANHAR PREMIOS

INSTANTANEOS DE
RS 500,00, R$300,00 e R$100,00

#J hub4dpay

A Premiacao Instantanea sera paga pela
Hub4pay, distribuidos e cartao virtual,
sem necessidade de Download de aplicativo.

4 20:09 wl %
BEM-VINDO

p [> sair

Patricia

@ Voltar

@ emiacs
R$ 500,00

Valor disponivel

Onde usar?

Saldo livre para utilizar como quiser, pode ser
usado em qualquer estabelecimento que aceite
a bandeira MasterCard

Transagoes Ver tudo



A Hub4pay,

tem a ja tem uma experiéncia de uso incrivel, e com o

LinkPrémio CARD deixamos ainda mais simples, rapida
e ideal para quem precisa utilizar o saldo no dia a dia.

Tudo de mais acessivel o Link prémio Card, oferece acesso a:

A 20:09 " \
BEM-VINDO
P

Cartdo Virtual P atricia [> sair

J 9 hubdpay Extrato completo em tempo real ou com data personalizada

@ Voltar
®
’ R$ 500,00

1 . Valor disponivel

@8 Adicionar a Carteira da Apple Onde usar?
Saldo livre para utilizar como quiser, pode ser

usado em qualquer estabelecimento que aceite
a bandeira MasterCard

Pode ser acessado de qualquer lugar do mundo

Suporte Humanizado para qualqguer necessidade*

Cartao Virtual na bandeira Mastercard®

Agdes

Transagoes Ver tudo

Opcodes de compras online e lojas fisicas;
S &

Dados do Cartdo

Bloquear Cartdo

Aceitar nas principais carteiras.
Apple Pay | Google Pay | Samsung Pay

00000

G

Resetar a senha

D linkprémio CARD () hub4pay

um produto
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- MATERIAIS MPDV

ATENCAO

COMPARTILHAR OS MATERIAIS DA
PROMOGCAO, MARCAS PARTICIPANTES 48
E LOCAIS CORRETOS DE "
POSITIVACAO COM TODO

TIME DE GERENTES DE LOJA
E PROMOTORES.

-
. )
‘f' 3



MILHARES
:s PREMIOS!

tisss 0 SITE

PREMIOS o€ aTE VU | = A PAR“C'PE E c%’:é‘ms' lt,?&%mm
#s500 ~ satio 3 - A MILHARES DE
HA HORA 0 B 5

1 2 FEST . . o Y Q‘ . A CADA ] nuMeRo DA SORTE
P .ﬂ?& @ Valle ﬁnaw@ EEB) ravivas TTAIPAVA TTAIPAVA o eston % o WEREO A . B RS 100 ECoeRas, A 3
] nomero oA sorTe A CADA COMPRA DE PANES)
vignse, Jd 2580

valido par 4 CHANCE NO
Cadastre seu cupom fiscal no site ou escaneie o QR cod

e
promocaomarcascampeas.com.br
CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES

Fy, pr——

F4 e o

BALAO PREMIADO

— y BALAO PREMIADO
S B s ey guata (R - —T )
%v PETRA @ % St X Car” Pl A CADA COMPRA DE 4 4 nimeros oa sorTe
A PRODUTOS
CHANCES NO
\ ERRTICIRANIES +4 510G Sremao

Cadastre seu cupom fiscal no site e
ocaomarcascampe:

A —
= i o @ G @ @D e 0 @
@ S oo 5 JQXQ-. 8 = & @ wo
e st i S B s e

MATERIAIS PERSONALIZADOS COM A SUA MARCA




*  PRODUTO
PARTICIPANTE

CHANCEHD P o gerancisng
+ 1 505 bemano PARDECRMTES + 4 L5 s

asc com.br

B Al Muetton ]

PRECIFICADOR MINI-REGUA

ORELHA DE MONITOR DESTAQUE DOS PRODUTOS NA GONDOLA PARTICIPANTE
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FRENTE VERSO
ct O S sl o W ..

ESTAE CONCORRA
VEM PRA F REMIOS! LOGO PAR'"glRPEESEDCEo EM'OS' SUPERMERCADO
A MILH

MILHARES DE PR . SUPERMERCADO

e EM COMPRAS
RS 100 CUMULATIVAS*SSY _ & FUANCE NO
*valido para compras a partir de RS 10,00 CHA-NCE NO

; BALAO PREMIADO

| T ; A CADA COMPRA DE
PREMIOS DE ATE

500~ Mo v PRODUTOS © oo

e CHANCES NO
NA HORA! P%é,’;,ﬁgo | 3 R CIPANTES BALAO PREMIADO

DIGITAL

Cadastre seu cupom fiscal no site e concorra!
promocaomarcascampeas.com.br

Cadastre seu cupom fiscal no site:
promocaomarcascampeas.com.br

CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES 7 o CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES
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MARCAS PARTICIPANTES
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Marcas Campeas
APAS 2025




VALORES

30anos @) roge

=

Qualidade
Etica e transparéncia
Inovacao

Foco no Cliente
Respeito

Diversidade
Responsabilidade Social
Sustentabilidade




1990

Fundagao
da Roge.

1995

Foco em
Perfumaria

SAP 4

9

'
'
'
‘ 2008 ‘ 2013 ‘

E-Commerce B2B Novo ERP
2002 2010 2017
CD Proéprio Ampliacao Ampliacao
em Jarinu SP. (Fase 2) (Fase 3).

2020
Sorter
Automatico
Robb
Palletizador.
®,roge



ESTRUTURA FISICA

1. Prédio proprio instalado em terreno de 67 mil m2

2. Localizagao estratégica e proximo aos maiores
centros de consumo

3. Capacidade de expedicao de 60 mil caixas dia
4. Picking com 5 mil posicdes para fracionamento

5. Robb para formacao de palletts mistos

6. +100M de investimentos na estrutura predial,
automacao e equipamentos




. fundacédo
" ( oge SOBRENOS ~ ACADEMIADOLEITE ~QUEROAPOIAR ~ AGROROGE ~ NICATEC ~BLOG ~ CONTATO

: P » // »
*K;';.; - Coracao da Mantiqueira
) h B
A ﬁi | Estamos localizados em um dos maiores municipios em extensao territorial de Minas Gerais.
o A cidade de belissimas paisagens se orgulha de suas fontes de recursos naturais, onde as
« montanhas choram aguas cristalinas. Nesta cidade de coragbes pulsantes, vemos seres

humanos engajados, usando toda sua experiéncia e talento para que o desenvolvimento néo
seja uma palavra distante nas rotinas e simplicidade. Provedores de educacéo,
empreendedores corajosos, agricultores talentosos, adolescentes determinados, voluntarios
e articuladores comunitarios... estamos todos juntos, no coracao da Mantiqueira.

# # # *
de 1500 de 300 de 89% de 200

Alunos atendidos Municipios atendidos pelas agées  Insergao de alunos no mercadode  Parceiros e Investidores que nos
T eyt RN , LN .
- educacionais trabalho, apoiam

e







MAIS FREQUENCIA MAIS PRESENCA

/ SORTIMENTo\
RECOMENDADO

® . Clientes L 2

¢

+ pessoas
+ engajamento

+ Treinamento
Produtos,
Categorias,
Organizagao

PLANOS

ATIVACOES CONJUNTOS

®  Por parceiro

®  Por categoria

® ror

segmento

U,

Tabloides ® - Planos

Pontos Extra €® Olharno
médio prazo

Promo,

Contratos




®,roge

GRANDES CONTAS
Sy
SKALA

beleza

é para todos

. 4)

Distribuicao das marcas dos parceiros, JBP

Servico ao Cliente com entregas prioritarias (rupturas)

Promotores
Levantamento de presenca de sortimento prioritario
Execucao e ativacoes em loja

Farmax



luz@roge. com.br

HNESY
gl




Nl
PATROCINADOR IMPULSIONADOR

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

VOLD

TTAIPAR | peTRa | [

RRRRR

&b
= [TRIPRVA

MARCAS QUE VALEM 10 CHANCES NA PROMOCAO

———— (10x NUMEROS DA SORTE + 10X CHANCES NOS PREMIOS INSTANTANEOS)



D Y Inclua a campanha no seu calendario de midias e ativacdes
AUMENTE A DIVU LGACAO Potencialize ainda mais seus resultados com a promocao

STOPPER

CAMISETAS FAIXA DE ENTRADA X MONITOR DE CHECKOUT BANDEIROLAS




” NOVIDADES PARA 2025 ¥

Y/ f; | Networking em eventos de lancamento nas regionais
Ay N ; da APAS com a participacao dos patrocinadores

&t Acompanhamento I .
Gamificacdo em todas as fases n\,/de.stlmentof?m Nova mecénica de
mais dindmica | da campanha midiason € o facil assimilagdo

Tutoriais e '- 4 ..

cartilhas para W Lt PEmiEcEe ‘::I'OP
capacitar os g\ ] | Assoclados’ para os
supermercados N Supermercados que se
participantes . W 5 destacarem na campanha



Dinamica:

. Analise do discurso sobre

£ > Validacao se o caixa entregou

explicacao da campanha 3’ "folheto* apos a compra

V\ Direcionamento para cadastrar
~  cliente informar o CPF na nota

- Analise se o0 caixa soube explicar

3’ a mecanica e como participar

Oferecendo oportunidades de melhoria
e entrega de brindes como incentivo.




RELATORIO
Bl DASH - NF

CADASTRO
POR LOJA

o 4

CADASTROS DE
CUPONS E
CONSUMIDORES

ANALISE DO
CONSUMIDOR

: PRINCIPAIS INFORMAGOES DA OPERAGCAO

( ? DATA DA ULTIMA ATUAI.IZACAO: 20/04/2023
3
L PRINCIPAIS INDICADORES RANKING INDUSTRIAS
R Clientes Cadastrados Compras Cadastradas Faturamento r
= RS 31.840.083,05 industria Faramento % Partiopacio Gend
58.225 84.528 Faraento To das Noas Fecas A o ramens
RS 893.028,85 280% - INDUSTRIA 1 SR R
Faturamento ftens Participantes - INDUSTRIA2 459%
04/02/2023 05/03/2023 E INDUSTRIA3 17.13%
y;{uo{z}: MELHOR DIA RS 376,69 INDUSTRIA4 1923%
Ticket Médio Campanha - INDUSTRIAS
2.500 1.587 INDUSTRIAB
QUANTIDADE MELHOR DIA QUANTIDADE MELHOR DIA Mathoras Resultados INDUSTRIA7
1.158 04/03/2023 L "
820 A MELHOR OIA
! MEDA POROA R ms7 ANALISE DE PARTICIPACAO

TICKET MEDIO DA MARCA

A 4G & bR

-
EVOLUGAO COMPARATIVA alls TOP REDES

[ 24 RS 067 Mi RS 063 M Rede
1 |b:.’a \Rs 056 M RS 055 Mi RS 06Mi Rede 1
[ i, | 175 RS048Mi RS 043 M o Rede 2

B ~ 1587 oY RS 045 Mi 1572 Rede 3

3 1 3 8

% 4b RsV\JM 1318 R$0AMi 2 Rede 4 e N
| d i ¥ Y Rede 5 (
[ ; § RS 02 Mi Rede 6

& A 267 Rede 7

SN o Rede 8

o MAILING DE

- s CONSUMIDORES




PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

EMPRESA

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA

SETOR DE LOJA SETOR DE LOJA SEGMENTO/CATEGORIA

ACOUGUE

Fribsi

CARNE BOVINA

Fribei

| Maturatta
\_ Fibei

m&f i
RL’HLR\ A

P

ALPARGATAS

SANDALIAS E CHINELOS

havaianas’

MARS

Petcare

ALIMENTO PARA
CAES E GATOS

=

Nestle

ALIMENTO PARA
CAES E GATOS

R PURINA

ONE

SPURINA

| Pl

PURINAJ

D0G CHOW

=PURINA K |
B ourina )

TRAMONTINA

FACAS E UTENSILIOS
PARA COZINHA

- e

BEBIDAS
ALCOOLICAS

CERVEJAS




PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA

P e frif el @ . S.PELLEGRINO
r,fﬁi"lﬁff.ff’?."ﬁ.‘?.‘.’i m|nQ| bQ AGUA MINERAL

CERVEJAS
BEBIDAS BEBIDA NAO BRASIL

ALCOOLICAS ALCOOLICA

mamo}io

FEMSA i

- CONGELADOS PESCADOS CONGELADOS
REFRIGERANTES (2474 Copo.col E EMPANADOS DE PEIXE

SUCOS PRONTOS Bgmﬁrasﬂ BATATA CONGELADA

7,0“ BEBIDAS ENERGETICAS,

ISOTONICOS E HIDROTONICOS

minalba FRALDAS, ROUPAS INTIMAS,
BRASIL _ TOALHA UMEDECIDA,
SHAMPOO, CONDICIONADOR,
SABONETE E HIDRATANTE

BEBIDA NAO § o INFANTIL BIGFRAL

ALCOOLICA
©

HIGIENE E BELEZA (1)
Fsom

minalba AGUA MINERAL

ley OX

0 ESSENCIAL £ © QUE FICA

,, 5 1\ o e
P ,‘(\p W‘ , SHAMPOO, CONDICIONADOCR, ,
PETRGPOUS CREME DE PENTEARE
— HIDRATANTES

NEUTROX




L PROOQV S
MARCAS

SETOR DE LOJA

#o
©

HIGIENE E BELEZA

PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA

flora I

SHAMPOO, CONDICIONADOR,
CREME DE PENTEAR E
HIDRATANTES

ALBANY

SETOR DE LOJA

ba i

o

LIMPEZA

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

EMPRESA

@Jnhnson

SEGMENTO/CATEGORIA

CERA E LUSTRA MOVEL

SKALA

SHAMPOO, CONDICIONADOR,
CREME DE HIDRATAGAO,
CREME PARA PENTEARE

DESODORANTE

SKALA

Jarmax

PROTETOR SOLAR E
BRONZEADOR

SUNLESS

TINTURA E DESCOLORANTE

KOLESTON

S2SOFT
COLOR

BLONDOR

LIMPEZA

SABAO EM PO E SABONETE

ALBANY

FRANCIS

o

MERCEARIA DOCE

AB|BRASIL

ACHOCOLATADO EM PO E
MISTURA PARA BOLOS

N
Nestle

BISCOITOS RECHEADOS,
DOCES, WAFER, INTEGRAL
E COOKIES




PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA

BISCOITOS RECHEADOS, e
DOCES, WAFER, INTEGRAL ' CAIXA DE BOMBOM
E COOKIES :

o IS &Y TR

P 5@:—% A\ | . S22\

wercearanoce | INEstle = \ Nestle CEREAL MATINAL
E FARINHAS

CAIXA DE BOMBOM

LEITE EM PO




PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA
N_ = L
LEITEEM PO WLO”CO

CREME DE LEITE I“estlé CHOCOLATE TABLETE

Talerits

e

;

PN e 1Y 1@&}

C 0 MERCEARIA DOCE OVOS DE PASCOA
MERCEARIA DOCE l leStle G%iak

CHOCOLATE TABLETE AL@NO W

"

e ™ Nestie
NCH LEITE CONDENSADO o il
CRU (Tradicional e Zero lactose) QMO '

@ CAFE CAPSULA ESCAFé

@rj -‘ P
jiﬁ /‘H : T BOLO PRONTO E MINI BOLO
L/ St

- =R

MERCEARIA SALGADA




PATROCINADORES MARCAS CAMPEAS 2025

LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES LISTA DE PRODUTOS PARTICIPANTES

SETOR DE LOJA SETOR DE LOJA EMPRESA SEGMENTO/CATEGORIA

TAPIOCA, FAROFAS, v AB|BRASIL
COCO E TEMPEROS

CHANTILLY

PIPOCA, TEMPEROS E
BATATA PALHA

IOGURTE, LEITE
FERMENTADO, BEBIDA
PROTEICA, PETIT SUISSE,

E]F= ATUM, PATES, SALADA PROBIOTICOS NATURAIS E
VA PRONTA E SARDINHA PETIT SUISSE
MERCEARIA ENLATADA ﬁg
SALGADA
PERECIVEIS
LACTEOS

AVEIA E FARINHA

BISNAGA E PAO DE FORMA
BEBIDA LACTEA PRONTA
PARA BEBER (CAIXINHA)

(Tradicional e Zero lactose)

ARROZ E ARROZ IN NATURA Sg/’ a "2
058
S22\

QUEIOS, CREME DE LEITE NeStl-é

E LEITEUHT

PERECIVEIS
ALIMENTOS CONGELADOS




TREINAMENTO

PARA GERENTES, FRENTE DE CAIXAS
E LIDERES DE LOJA

v TREINAMENTOS ON LINE

~ ESTRATEGIA DA
PROMOCAO

v MECANICA
v PASSO A PASSO DE

PARTICIPACAO DO CONSUMIDOR
v ENGAJAMENTO DA EQUIPE




- I =

M,

:P AREA DO ASSOCIADO

SUPORTE COMPLETO DA PROMOCAO

e “ ACESSO EXCLUSIVO DAS MATERIAIS DE
A A REDES PARTICIPANTES TREINAMENTO

———— 1T A

. f . Lista de produtos Apresentacao o
MATERIAIS DE TREINAMENTO \ participantes da Campanha

n
e R \

Regulamentos

Video explicativo o

ViDEOS

. Contato dos

patrocinadores Video de instalacao

de materiais pdv a

" Artes dos materiais
da promocao Manual da Campanha o



SAC EXCLUSIVO DA PROMOCAO

DUVIDAS DOS SEUS CONSUMIDORES -

A ENCAMINHE AO NOSSO TIME!
A

ATIvo
A PARTIR

29/01 &
CANAIS: - =

TELEFONE / WHATSAPP : (11) 2626-3437

E-MAIL : sac@promocaomarcascampeas.com.br

REDES SOCIAIS (Instagram, Facebook e Youtube _ |
exclusivos da promocao) 4 . )

CHATBOT Atraves do hotsite da campanha. ) 4 N



Vamos unir forcas para abastecer os estoques com

PRODUTOS PARTICIPANTES DA
PROMOCAO MARCAS CAMPEAS

E dar aos consumidores a oportunidade de
GANHAR EM DOBRO!

A3 JUNTOS, PODEMOS CRIAR |
UMA EXPERIENCIA VENCEDORA »

PARA TODOS!

(g A /.' >



)10 PASSOS pPArRA IMPULSIONAR
4”7 suas VENDAS Nna CAMPANHA!

1. CONEXAO COM PATROCINADORES - PARCERIAS DE SUCESSO: O evento oficial de lancamento é a
sua chance de se conectar diretamente com as marcas patrocinadoras. Estabeleca parcerias sélidas e
acordos exclusivos que oferecam promocoes atraentes. Juntos, vocés podem conquistar novos patamares.

2. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - DEFINA SEUS OBJETIVOS: O sucesso comeca com um plano sélido.
Analise o desempenho das edigdes anteriores para ajustar sua estratégia e alcancar novos patamares
de sucesso.

3. UTILIZE MATERIAIS DE MERCHANDISING - E SE DESTAQUE NA CAMPANHA: Use os materiais de
merchandising para aumentar a visibilidade dos produtos no ponto de venda posicionando-os
estrategicamente para atrair a atengao dos clientes, transformando cada produto acelerador em uma
estrela da campanha.

operadores de caixa garantindo a participagao do seu time nos treinamentos oficiais da campanha. E
certifique-se de que todos compreendam os detalhes da campanha e estejam prontos para responder

‘ o 4. TREINAMENTO DE EQUIPE - TORNE SEU TIME CAMPEAO: Engaje seus supervisores, gestores e
as perguntas dos clientes, proporcionando uma experiéncia excepcional.

5. MANUAIS E TUTORIAIS - GUIA PARA O SUCESSO: Utilize os manuais e tutoriais disponibilizados no
portal do Associado para a instalacdo dos materiais de merchandising. E estimule sua equipe a seguir as

. [ diretrizes para uma implementacao eficaz, garantindo que a campanha se destaque na sua loja.




)10 PASSOS pPArRA IMPULSIONAR
sUuAs VENDAS Nna CAMPANHA!

6. CLIENTE OCULTO - OLHOS NO CLIENTE: Recepcione as visitas de cliente oculto para avaliar a
experiéncia do cliente durante a campanha. Isso ira ajudar a identificar areas de melhoria e fazer ajustes
conforme necessario.

prontos para divulgar a campanha nas redes sociais oficiais da sua empresa e estimule o compartilhamento
entre os colaboradores. Manter uma presenca online ativa ajuda a envolver os clientes, compartilhar a
emocao das promogdes e criar conexdes mais fortes.

0 7. POSTS PRE-PRONTOS PARA REDES SOCIAIS - CONECTE-SE COM O MUNDO: Utilize os posts pré-

8. OFERTAS ESPECIAIS - HORA DE ACELERAR: Destaque produtos de marcas participantes que sao
verdadeiros aceleradores. Incentive o publico a comprar mais com descontos e promocdes exclusivas para
produtos-chave, transformando compras em experiéncias Unicas.

9. AVALIACAO CONTINUA - ACOMPANHE OS RELATORIOS: Monitore o desempenho da campanha em
tempo real utilizando os dashboardings da campanha e esteja pronto para fazer ajustes quando necessario.
Nessa edicdo teremos também a versao mobile!

10. FEEDBACK E COLABORAGCAO - SUCESSO EM EQUIPE: Esteja aberto ao feedback dos clientes e
colabore com as marcas patrocinadoras para melhorar a campanha. Mantenha uma comunicagao constante
com todas as partes envolvidas, e responda aos questionarios de feedbacks e sugestbes enviados pela

. [ agéncia RC Trade Marketing.




BOAS VENDAS!

CONTATO ASSOCIADOS
(11) 94023-7542
associados@rcmkt.com.br

ATENDIMENTO INDUSTRIA
(1) 94023-7542

renata@rcmkt.com.br

© @marcascampeas
€) Promocido Marcas Campeis
©) @promomarcascampeas

ASSOCIACAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS
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